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Aviso legal

Eventuais declaractes que possam ser feitas durante esta apresentacéo,
relativas as perspectivas de negocios da Companhia, projecoes e metas
operacionais e financeiras, constituem-se em crencas e premissas da
diretoria da Mundial S.A. e sao baseadas em informacdes atualmente
disponiveis para a Companhia.

Consideracoes futuras ndo sao garantias de desempenho, pois envolvem
riscos e incertezas. Portanto dependem de circunstancias que podem ou
nao ocorrer.

As condicOes econdmicas gerais, podem afetar os resultados futuros da
empresa.
Esta apresentacao esta atualizada até apresente data.



Destaques do periodo Mundia s
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v’ Faturamento bruto consolidado cresceu 27%
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v Receita consolidada aumentou 32,2%
v" Lucro bruto cresceu 32,2%.

v Ebtida com incremento de 47,1%
Resultado individual de R$ 762 mil,

com reversao do prejuizo do primeiro trimestre
de 2010, de R$ 2,76 milhdes.
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Receita Liquida m

32%

v Areceita liquida de
vendas e servicos com
forte crescimento

T

v Destaque para a divisao
Fashion: responsavel por
47% da receita liquida

1°trimestre )
2010 1° trimestre
2011



Receita Liquida por diviséo“

Receita Liquidade ([1°trim. 2011 1°trim. 2010 Var (%)
Vendas

Fashion 45.047 33.000

Produtos de Consumo 41.980 32.406 30
Syllent 3.597 2.228 62
Outras empresas 4.966 4.685 6
Total consolidado 95.590 72.319 32
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Ebtida

47,1%

0o

R$ 5,23 milhdes ———— R%$ 7,7 milhdes

-
12 trimestre 2010
_ ]
12 trimestre 2011

v' Adivisado Fashion representa 86,1% do total ou R$ 6,6
milhdes do total do resultado da mesma.
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v" Adivisdo Produtos de Consumao respondeu por 14%.



v O lucro bruto cresceu em linha

com a receita liquida.
v" No segmento Fashion, o custo

representou no 1° trimestre de
o 2010, 84,2% da receita liquida.
O indicador recuou para 69,2%.
no 1° trimestre de 2011
v~ No segmento de Produtos de
o Consumo, no 1° trimestre de
0 / 2010 o custo representava
1°trimestre — : , . .
2010 19 trimestre 60,2% da receita liquida e subiu

2011 para 71,8% no mesmo periodo
de 2011
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0T R$ 72,32 milhdes R$ 95,59 milhdes




Resultado Liquido m

v" Resultado individual no primeiro trimestre de 2011 de R$ 762 mil.

v Reversao do prejuizo do primeiro trimestre de 2010, que somou R$
2,76 milhoes.

v Resultado consolidado apresentou prejuizo no primeiro trimestre de

2011 de R$ 6,2 milhGes ante o prejuizo de R$ 3,88 milhdes,
apresentado ao final de marco de 2010.
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Reestruturacao

v" A Mundial SA tomou importantes medidas para a continuidade de seu
processo de revitalizacao.

v" Avancos no programa de amortizacao acelerada da divida fiscal:
negociacoes com as autoridades fiscais competentes para viabilizar a
alienacdo de imoveis n&do operacionais visando empregar produto da
venda para a amortizacao de passivos tributarios.

v' Aprimoramento dos programas de reducao de custos: esse
movimento associado ao crescimento das vendas proporcionara
margens operacionais mais saudaveis ao longo dos proximos
trimestres.

v Em maio desse ano, a Companhia comunicou a intencao de emir
Eurobonus até o montante de US$ 100 milh6es com o objetivo de
alongar a sua divida financeira e financiar a sua expansao.



Perspectivas “

v" A expansao do PIB continua significativa, assim como a
tendéncia de aumento da renda e do consumo.

v As condicdes favoraveis do mercado de trabalho, a
maior previsibilidade da economia e a continua
expansao do crédito continuardo estimulando o
crescimento do consumo das familias e o ciclo de
Investimentos das empresas.

v" As vendas da Mundial S.A. devem continuar crescendo
em todos 0s segmentos.



Investimentos

Os planos de investimentos durante 2011 tem como objetivos:

v

Incrementar a presenca em Personal Care com o lancamento de novos
produtos e fortalecimento da presenca em pontos de venda.

Consolidar a distribuicdo da marca Impala em conjunto com a Mundial
e incrementar a participacao no segmento de cuidados de pés e maos.

Ampliar a operacao de varejo no mercado norte-americano.

Fortalecer a lideranca em Fashion Fasteners com novas linhas de
produtos para os segmentos de confeccéo, com énfase na capacidade
de customizacao de produtos.

Expandir a exportac¢io a partir da Mundial Asia, em Hong Kong, de
forma a incrementar a presenca das marcas em mercados
competitivos: USA, Europa, Asia e alguns paises da America Latina.



Governanca Corporativa “

S X

Aproximacao com o mercado de capitais e aprimoramento da
comunicacao;

Realizacao de visitas a corretoras e teleconferéncias com
Investidores;

v Assembléia de 27 de maio de 2011

Eleicao do Conselho Fiscal;

Autorizacao da Administracao da Companhia a tomar as
providencias necessarias para o ingresso ao Nivel 1 de
Governanca da BM&FBovespa.

Desdobramento das acoes na razao de 6 para cada
existente.



obrigado!

Michael L. Ceitlin

michael.ceitin@mundial-sa.com.br
Rua Cincinato Braga 340, 8° andar
01333-010 S&o Paulo, SP

Brasil

Phone: (+5511) 3524-1500

Fax;  (+5511) 3524-1523



