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Eventuais declarações que possam ser feitas durante esta

apresentação, relativas às perspectivas de negócios da

Companhia, projeções e metas operacionais e financeiras,

constituem-se em crenças e premissas da diretoria da Mundial

S.A. e são baseadas em expectativas definidas a partir de

informações disponíveis atualmente para a Companhia.

As condições econômicas gerais, nacionais e internacionais

podem afetar os resultados futuros da Companhia. Portanto,

considerações sobre o futuro não se constituem em garantia de

desempenho, pois envolvem riscos e incertezas, i.e., dependem

de circunstâncias que podem ou não ocorrer.

Esta apresentação está atualizada até a presente data.

Aviso Legal



Unificação de dois grandes grupos:

•Eberle - fundada em Caxias do Sul, na

Serra Gaúcha, em 1896, abriu seu capital

em 1966; e

•Zivi-Hercules - iniciou suas atividades

em 1931, em Porto Alegre.

Desde o final de 2003, a denominação do

grupo passou a ser:

Mundial S. A. – Produtos de
Consumo

História

115
ANOS



100% brasileira

Moda, beleza e bem
estar

•Componentes para 

customização do 
vestuário;

• Artigos de cuidados 
pessoais; e

• Utilidades 
domésticas para sala 

e cozinha.

SEGMENTOS

• Fashion - Caxias do Sul

• Produtos de consumo - Unidades de 

Gravataí, Guarulhos (Impala);

• Bombas - Motobomba silenciosa para 

hidromassagem e pressurização); 

• Susbsidiárias - USA, Argentina e

Hong-Kong.

Visão geral



‘

Fashion Bombas

Marcas, segmento e desempenho

Produtos de Consumo

Receita Liquida

Lucro Bruto

EBITDA

R$ 45,0 mi |46,7%

R$ 13,8 mi |48,3%

R$ 6,0 mi |51,3%

R$ 48,6 mi |50,4%

R$ 13,7 mi |47,9%

R$ 5,8 mi |50,2%

R$ 2,8 mi |2,9%

R$ 1,1 mi |3,8%

(R$ 0,2 mi) |(1,7%)



Unidade Gravataí

Hercules Gourmet:   
facas, faqueiros, baixelas e 

utensílios

Mundial Personal Care: 
Instrumentos e tesouras de 

manicure, espátulas,  

cortadores de unha 

Mundial Creative:
Tesouras domésticas e 

industriais



Unidade Guarulhos

Cosméticos: 
esmaltes e produtos 

para pés e mãos



Unidade Caxias do Sul

Fashion: 

Implementos para 
moda, botões, 

ilhoses e rebites, 
máquinas de 

aplicação 

Syllent: Motobomba 



3° Trimestre 2011

9 Meses 2011

Resultados



Cenário econômico e setorial

Incerteza e maior 
percepção de risco

=
Contaminação dos 

mercados 

Ponto de inflexão na política monetária

Efeito ainda não sentido no varejo 

Recuo da produção industrial
Desaceleração das vendas no varejo

Desaceleração da criação de empregos



•Maior faturamento de 2011: R$ 126,1 milhões no 3T11

•Receita líquida consolidada: R$ 96,9 milhões

•Lucro bruto de R$ 31,7 milhões e margem bruta de 32,7%

•Ebitda de R$ 11,8 milhões

•Ganho de eficiência e rentabilidade: +4,1 p.p. margem 
Ebitda = 12,2%

•Venda de imóvel – programa de aceleração da 
amortização da dívida fiscal

Destaques



Receita Líquida

• Melhor desempenho em 2011, mas ainda abaixo de 2010

• Destaque para as vendas de produtos de consumo: + 35%

105,0 87,0 95,6 82,7 96,9 

278,5 275,2 

3T10 4T10 1T11 2T11 3T11 9M10 9M11

Evolução da Receita Líquida
(R$ milhões)



Geração Operacional de Caixa

• O segmento Fashion foi o que mais colaborou para o Ebitda no 3T11 e 
9M11, registrando Ebitda positivo de R$ 6,0 milhões e 

R$ 17,4 milhões, respectivamente. 

• Produtos de consumo mais do que dobrou o resultado ante o 2T11

13,0 

6,7 

11,8 

35,2 

26,3 
12,4%

8,1%

12,2% 12,6%

9,6%

3T10 2T11 3T11 9M10 9M11

Evolução do Ebitda e Margem Ebitda
(R$ milhões)

Ebitda R$ milhões Margem Ebitda %



Lucro Bruto

• Lucro bruto em linha com o desempenho da receita líquida. 

36,4 
27,3 31,7 

94,2 87,8

34,6%
33,0% 32,7% 33,8% 31,9%

3T10 2T11 3T11 9M10 9M11

Lucro Bruto e Margem Bruta
(R$ milhões)

Lucro Bruto Margem Bruta



Resultado Líquido

• Programas de redução de custos e despesas

prosseguem e começam a apresentar resultados.

• Redução de 27,3% nas despesas operacionais;

• Destaque para a queda de 15,5% nos gastos gerais

e administrativos;

• Resultado consolidado negativo em R$ 7,7 milhões

no 3T11; melhora de R$ 2,0 milhões ante o 2T11.



Reestruturação

Uma nova Companhia



Reestruturação

Custos Dívida Capital

associado ao 

crescimento 

das vendas, 

proporcionarão 

ganhos de 

margens 
operacionais.

Eurobonus

+

Capitalização

YA Global 

Investments

+

Compromisso 

Novo 

Mercado

Eurobonus

+

Capitalização

YA Global 

Investments

Continuidade do processo de revitalização



Localização Metragem m2 Avaliação R$ MMAplicação RecursoData Conclusão
Caxias (Fundição) 59.359 30,0                        ICMS Concluído

Porto Alegre (ADM) 64.025 35,5                        Federais Concluído

Caxias (Faculdade - FAI) 8.000 25,0                        Federais 30/11/2011

Gravataí (Distrito Industrial) 431.000 30,0                        ICMS 31/12/2011

Canela (Metalcan) 16.000 6,0                          Capital de Giro 31/12/2011

TOTAL ICMS 60,0R$                  

TOTAL Federais 60,5R$                  

Resumo dos Imóveis não

Operacionais para Venda



Transparência

Mercado de Capitais
E Governança Corporativa



Governança Corporativa

• Conselho de Administração
−Membros Independentes

−Código de Conduta

−CEO e Presidente do Conselho 

diferentes

−Comitê de Auditoria (em estudo)

−Conselho Fiscal (eleito na 

Assembleia do dia 27/05)

• Auditores externos e 
consultores distintos

• Ingresso no Novo Mercado
• Maior transparência

• Direitos dos minoritários

• Facilitar capitalização

• Melhor estrutura de capital

• Suporte para expansão

• Aguardando manifestação da 
CVM

Transparência Ética Respeito



Mercado de Capitais

30-mar 30-abr 31-mai 30-jun 31-jul 31-ago 30-set

Ações Mundial x Ibovespa
(Base100 em 30/03/2011)

IBOV Index MNDL3 Equity MNDL4 BZ Equity

100

228,45
151,01
76,95



Obrigado!

Michael L. Ceitlin
michael.ceitlin@mundial.com
Rua do Paraíso 148, 15º andar

04103-000 São Paulo, SP - Brasil

Phone:  (+5511) 3524-1500

Fax:      (+5511) 3524-1523


