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Eventuais declarações que possam ser feitas durante esta apresentação,
relativas às perspectivas de negócios da Companhia, projeções e metas
operacionais e financeiras, constituem-se em crenças e premissas da
diretoria da Mundial S.A. e são baseadas em expectativas definidas a partir
de informações disponíveis atualmente para a Companhia.

As condições econômicas gerais, nacionais e internacionais podem afetar
os resultados futuros da Companhia. Portanto, considerações sobre o futuro
não se constituem em garantia de desempenho, pois envolvem riscos e
incertezas, i.e., dependem de circunstâncias que podem ou não ocorrer.

Esta apresentação está atualizada até a presente data.

Aviso Legal
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Unificação de dois grandes grupos:
•Eberle - fundada em Caxias do Sul,

na Serra Gaúcha, em 1896, abriu seu
capital em 1966; e

•Zivi-Hercules - iniciou suas
atividades em 1931, em Porto Alegre.

Desde o final de 2003, a denominação
do grupo passou a ser:
Mundial S. A. – Produtos de
Consumo

História
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100% brasileira

Moda, beleza e bem
estar

• Componentes para 
customização do 
vestuário;

• Artigos de cuidados 
pessoais; e

• Utilidades 
domésticas para sala 
e cozinha.

SEGMENTOS
• Fashion - Caxias do Sul

• Produtos de consumo - Unidades de 

Gravataí, Guarulhos (Impala);

• Bombas - Motobomba silenciosa para 

hidromassagem e pressurização); 

• Subsidiarias ( USA, Argentina e Hong Kong).

Visão geral
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Fashion Bombas

Marcas

Produtos de Consumo
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Unidade Gravataí

Hercules Gourmet:   
facas, faqueiros, baixelas e 

utensílios

Mundial Personal Care: 
Instrumentos e tesouras de 

manicure, espátulas,  
cortadores de unha 

Mundial Creative:
Tesouras domésticas e 

industriais
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Unidade Guarulhos

Cosméticos: esmaltes 
e produtos para pés e 

mãos
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Unidade Caxias do Sul

Fashion: Implementos 
para moda, botões, 

ilhoses e rebites, 
máquinas de aplicação 

Syllent: Motobomba 
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2° Trimestre 2011
1º Semestre 2011

Resultados
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Arrefecimento do desempenho do 
varejo:

políticas constritivas visando a contenção do 
consumo e do crédito.

2T11
cenário 
econômico e 
setorial

Fonte: IBGE - PMC

0,3%
0,1%

1,0%

-0,2%

0,7%

0,2%

jan/11 fev/11 mar/11 abr/11 mai/11 jun/11

Variação de vendas no varejo
(mês/mês anterior)
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•Faturamento bruto consolidado: 115,8 milhões

•Receita líquida consolidada: R$ 82,7 milhões

•Lucro bruto de R$ 27,3 milhões e margem bruta de 
33,0%.

•Melhora do resultado financeiro com a prescrição de 
parcela da dívida fiscal.  

Destaques do Período
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Receita Líquida

• A receita líquida de vendas e 
serviços refletiu a menor 
demanda dos varejistas

• Segundo semestre, 
historicamente tem maiores 
vendas
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Receita Líquida por Divisão
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Receita Líquida de Vendas 1T11 2T11 Var. 1T/1T 1S10 1S11 Var. 1S/1S

Fashion 45.047 44.848 -0,4% 82.124 89.894 9,5%

Mercado Interno 43.838 43.029 -1,8% 79.001 86.867 10,0%

Mercado Externo 1.209 1.819 50,5% 3.123 3.028 -3,0%

Produtos de Consumo 41.980 33.336 -20,6% 77.005 75.316 -2,2%

Mercado Interno 36.684 26.531 -27,7% 70.347 63.215 -10,1%

Mercado Externo 5.296 6.805 28,5% 6.659 12.101 81,7%

Syllent 3.597 2.629 -26,9% 5.864 6.226 6,2%

Mercado Interno 2.966 2.381 -19,7% 4.859 5.347 10,0%

Mercado Externo 631 248 -60,7% 1.005 879 -12,5%

Outras Empresas (MI e ME) 4.966 1.856 -62,6% 8.040 6.822 -15,2%

Total Receita Líquida Consolidado 95.590 82.668 -13,5% 173.033 178.258 3,0%



Geração Operacional de 
Caixa

• O segmento Fashion foi o que mais colaborou para o Ebitda no 2T11 e 
1S11, registrando Ebitda positivo de R$ 4,7 milhões e 
R$ 11,4 milhões, respectivamente. 

• Impacto positivo de evento não recorrente de R$ 6,6 milhões 14
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Lucro Bruto

• Lucro bruto em linha com 
desempenho da receita líquida. 

• Ganho de 2,8 p.p. na 
rentabilidade bruta.

• Participação do CPV na 
receita líquida diminuiu de 69,8% 
no 1T11 para 67,0% no 2T11.
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(R$ milhões)
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Resultado Líquido

• Resultado consolidado negativo em R$ 9,7 milhões no 2T11 e
em R$ 15,9 milhões no 1S11.

• Impacto negativo de evento não recorrente no valor de R$ 5,6
milhões e retração das compras pelos varejistas.

• Programas de redução de custos e substituição de matérias
primas prosseguem e deverão apresentar resultados nos
próximos trimestres.
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Reestruturação
Uma nova Companhia
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Reestruturação

Continuidade do processo de revitalização

• Programas de redução de custos - associado ao crescimento
das vendas, proporcionarão ganhos de margens operacionais.

• Intenção de emitir Eurobonus até o montante de US$ 100
milhões, com objetivo de alongar o perfil da dívida e financiar a
expansão.

• Programa de amortização acelerada da dívida fiscal:
viabilizar a alienação de imóveis não operacionais e utilizar tais recursos
na amortização de passivos tributários.
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Localização Metragem m2 Avaliação R$ MMAplicação RecursoData Conclusão
Caxias (Fundição) 59.359 30,0                        ICMS Concluído
Porto Alegre (ADM) 64.025 37,0                        Federais 30/09/2011
Caxias (Faculdade - FAI) 8.000 25,0                        Federais 30/11/2011
Gravataí (Distrito Industrial) 431.000 30,0                        ICMS 31/12/2011
Canela (Metalcan) 16.000 6,0                          Capital de Giro 31/12/2011

TOTAL ICMS 60,0R$                  
TOTAL Federais 62,0R$                  

Resumo dos Imóveis não 
Operacionais para Venda
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Plan1

				Localização		Metragem m2 		Avaliação R$ MM		Aplicação Recurso		Data Conclusão

				Caxias (Fundição)		59,359		30.0		ICMS		Concluído

				Porto Alegre (ADM)		64,025		37.0		Federais		9/30/11

				Caxias (Faculdade - FAI)		8,000		25.0		Federais		11/30/11

				Gravataí (Distrito Industrial)		431,000		30.0		ICMS		12/31/11

				Canela (Metalcan)		16,000		6.0		Capital de Giro		12/31/11

				TOTAL ICMS				R$    60.0

				TOTAL Federais				R$    62.0

				TOTAL Giro				ERROR:#REF!





Plan2





Plan3







Transparência

Mercado de Capitais
E Governança Corporativa
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Corporativa
Governança

• Conselho de Administração
−Membros Independentes
− Código de Conduta
− CEO e Presidente do Conselho 

diferentes
− Comitê de Auditoria (em estudo)
− Conselho Fiscal (eleito na 

assembleia do dia 27/05)

• Auditores externos e 
consultores distintos

• Proposta de conversão das 
ações PN para ON na razão de 
0,8 PN para 1 ON

• Ingresso no Novo Mercado
• Maior transparência
• Direitos dos minoritários

• Facilitar capitalização
• Melhor estrutura de capital
• Suporte para expansão

• Duas tentativas de AGE sem 
quorum mínimo

• Requisição de redução do 
quorum mínimo
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Próximos passos
Conversão de PN em ON

• Aguardando pronunciamento da CVM – protocolado pedido
de redução de quorum em 08/08/2011.

• Assembleia com quorum mínimo: após manifestação positiva
da CVM.

• Período para dissidentes – 30 dias após a aprovação na AGE.

Elegível ao Novo 
Mercado

Capitalização
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Capitais
Mercado de

30-mar 30-abr 31-mai 30-jun 31-jul

Ações Mundial x Ibovespa
(Base100 em 30/03/2011)

IBOV Index MNDL3 Equity MNDL4 BZ Equity

100
340,52
214,77
79,89

Novas ferramentas de comunicação:
Release de resultados e áudio conferência

•Especulação baseada em 
boatos / falsas informações

•Companhia não tem 
influência direta na 
formação das cotações

• Atendimento à Instrução 
CVM no 358

•Aproximação com o 
mercado  e maior 
transparência

Anúncio da 
intenção de  

emitir 
Eurobonds

Especulação 
sobre a venda 

da Cia

Assinatura do 
“SEDA” com 

Yorkville
Advisors
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Obrigado!

Michael L. Ceitlin
michael.ceitlin@mundial.com
Rua do Paraíso 148, 15º andar
04103-000 São Paulo, SP - Brasil
Phone:  (+5511) 3524-1500
Fax:      (+5511) 3524-1523
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